Hands-On Digital Markedsfgring F2026

Indholdet i min/jeres fagrste podcast: Trends indenfor Digital

markedsfgring
Indhold Ti | Speak | Noter
d |er
Lokke/teaser Alervedattag |20 | Julie
(hvorfor skal du lytte | OV€r . se
til den her podcast) | markedsfaring. | ¢
Hvad gor det ved
0s?
Og hvordan
e&endre det vores
adfeerd.
Intro/ 10
se
Temalyd )
(husk link til min
lydfil og skriv hvilken
del af lyden bruges)
Velkommen Hej! 20 | Maja Jeg har Julie med i
(hvem er jeg/vi, hvad . se studiet ‘
taler jeg/vi om, hvad Julie Wolff: c - Partner‘l
vilder ske i lgbetaf | Fartneri marketingsburea
podcasten) marketingsburea u
u, specialistind - Specialistinde
for budskabs for budskabs
kampagner. kampagner
Maja Beck: Jeg er Maja

SoMe Manager,
specialiseret
inde for Al.

- SoMe maneger
- Specialiseret
inde for Al
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Indhold Digital 5 Julie og M Al: Stor stigning i Al

(trendsene — markedsfgrings | mi | Maja genereret indhold pa

dit/jeres reelle trende som Al n SoMe - Cola

indhold) stillet op imod - Grundet at
Human First. generativ Al er

Du/l skal Ikke skrive | UCC 2ger brand blevet bedre

. awarnesse.
::L:V:kiilv\:les;:']g:er og (organisk) J Etik: Kan store brands
underpunkter i med tun.ge lommer
. tillade sig dette?

overskrifter. _ Oncanny valley

- Troveerdighed??

J Human-first:

Der er en tendens hvor
mange brands viser
menneskerne bag
virksomheden og giver
et backstage indblik
fordi mange
efterspagrger det
menneskelig bag de
firmer de kgber fra.

- Muscle house.

M UGC: UGC er mere
word-of-mouth end de
normale reklameformer
vi ser gennem f.eks.
influencers pa sociale
medier.

- Deterbilligere at
bruge UGC
creators til at
gge brand
awareness pa en
mere organisk
made

Opfordringer/C Hvis vi har 30 | Majaog - JShout out il
TA vaekket en se | Julie vgres .
interesseidigog | c hjemmesider
(hvad vil du/l gerne du gerne vil vide - Semed pé
have, at lytterne gor mere om Al brug, neeste mandag
bagefter) - Hvor vi skal

kan du tjekke

snakke om SEO
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vores
hjemmesider ud.

og
sggeordsoptimer

ing

Qutro/Lyd
(Husk link til
min/jeres lydfil — og
hvilken del bruges)

10
se

Julie og
Maja

Tak, fordi du kom forbi

Tak, fordi jeg matte
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